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Ocena Rady Nadzorczej Vistula & Wélczanka S.A.
dotyczaca sytuacji Spoftki Vistula & Woélczanka S.A. w 2007oku

Ocena sytuacji Spoétki Vistula & Wolczanka SA w 2003ku zostata sposzlzona na
podstawie Uchwaty Nr 18 Zwyczajnego Walnego Zgroresib Akcjonariuszy Spoétki z dnia
28 czerwca 2005 roku w sprawie przestrzegania Zasadkorporacyjnego oraz na podstawie
8§ 10 ust. 2 pkt. d) Regulaminu Rady Nadzorczej,dngo z ktérym do szczegolnych
uprawniéd Rady Nadzorczej Spoétki nade przedktadanie Walnemu Zgromadzeniu gzigj
pisemnej oceny sytuacji Spotki, dokonej do raportu rocznego przekazywanego do
wiadomdaci publicznej.

Rada Nadzorcza w trakcie posiedzenia odbytego w d8i czerwca 2008 roku path
uchwaty, ktore pozytywnie ocenity sprawozdania fisawe Spotki Vistula & Wolczanka
S.A. i Grupy Kapitatowej Vistula & Wélczanka S.Aa zok 2007 oraz sprawozdanie Zgtu
Vistula & Wolczanka S.A. z dziataldoi Spotki w 2007 roku. Jednoczee, zgodnie z zasad
nr 18 ,Dobrych praktyk w spétkach publicznych w 80@oku”, w uzupetnieniu wiej
wymienionych uchwat, Rada Nadzorcza stwierdmw roku 2007 Spétka systematycznie
realizowata swoje gtdwne cele strategiczne polggapa generowaniu pozytywnych efektow
ekonomicznych fuzji spétek Vistula S.A. i WolczanBaA. oraz integracji Galerii Centrum
Sp. z 0.0. w ramach grupy kapitalowej Vistula & \6&dnka S.A. Skonsolidowane wyniki
finansowe uzyskane w 2007 roku potwierdzagzekiwane rezultaty synergii powstatych w
wyniku fuzji spotek Vistula S.A. i Wolczanka S.Araz przejcia kontroli nad sieai
detaliczra marki Galeria Centrum.

Dzigki powodzeniu przeprowadzonej w latach poprzedngsrukturyzacji, uzyskaniu dobrej
kondycji finansowej pozwalagej na stopniowe zwkszenie inwestycji w rozwdéj wiasnej
sieci detalicznej Spoétka konsekwentnie zmienia ipreWwojej podstawowej dziatalgoi
operacyjnej planowo odchoglz od dotychczasowego produkcyjno-handlowego modelu
dziatania w kierunku organizacji opartej na modeharketingowo-dystrybucyjnym, w
ktorym podstawow role odgrywa zargdzanie i rozwdj portfelem marek o odnowionym
wizerunku rynkowym, operagych w segmencie ekonomicznym i premium ozlziecskiej i
damskiej oraz kosmetykow i akcesoriow komplemeryizin

Osiagniecia Spoétki w 2007 roku potwierdzaj niezalene rankingi. W prestowym
przeprowadzonym na pagku biezacego roku przez firgn Pentor rankingu ,Gietdowa
Spétka roku 2007” przeprowadzonym na zlecenie PuBiznesu” wrdod specjalistéw
polskiego rynku kapitatowego, Vistula & WélczankaASzagta znacaca czwart, pozycg w
klasyfikacji generalnej, co dodatkowdwiadczy o pozytywnej ocenie jako zarzdzania
Spoéiky oraz perspektywach jej dalszego rozwoju. W rowgleleprzeprowadzonym przez
»Puls Biznesu” badaniu jakoi produktoéw i ustug spotek publicznychsémgd tej samej
wymagajcej grupy respondentéw Vistula & Woélczanka S.A. skata pierwsz lokat.
Potwierdzeniem wysokie] pozycji rynkowej oraz prastwiodacych marek Spoiki, wod



szerokiego grona konsumentow, bylo zdobycie po dazgi przez mark Wolczanka
pierwszego miejsca w corocznym rankingu najmocmyejs marek polskich dziennika
.Rzeczpospolita” w kategorii produktow niesgyavczych oraz znaezy 48% wzrost wartei
marki Vistula w generalnym rankingu najcenniejszyolrek polskich w poréwnaniu do
roku 2006.

Rozbudowa sieci detalicznej Spétki ma charakteradyiczny — majc na uwadze rentowséd
prowadzonej dziatalrigi rownolegle z otwarciami nowych sklepoéw w staiiendobranych
lokalizacjach, prowadzony jest proces zamykaniamklv 0 zbyt niskiej efektywroi.

Rozwoj sieci handlowej marki Galeria Centrum gpsje w oparciu 0 nowy
wielkoformatowy shop koncept dedykowany klientoncelmaapcym znaczenie mody i jej
zmian wzyciu codziennym. Nowy shop koncept Galerii Centmur2007 roku wykorzystany
zostat w sklepach otwartych w nowych lokalizacjaeh Wroctawiu, Gliwicach, Gorzowie
Wielkopolskim i Katowicach. Réwnocgeie z uruchamianiem nowych sklepéw na bazie
nowego shop konceptu przeprowadzaaemmdernizacje dotychczas istnieych sklepow
Galerii Centrum.

Kontynuowana w 2007 roku restrukturyzacja zaplepeadukcyjnego Spotki zmierza w
kierunku dostosowania posiadanego potencjatu gkali wilasnych potrzeb na rynku
krajowym oraz realizacji podpisanych przez Spottugoterminowych kontraktow
eksportowych. Spotka coraz edziej korzysta z ustug starannie wyselekcjonowanych
producentow krajowych oraz zagranicznych. Stopniawekszanie wolumenu produkcji
zlecanej do podmiotéw spoza grupy kapitatowe] M&si& Wolczanka S.A. pakzone jest z
utrzymywaniem petnej kontroli nad zachowaniem wyspjakosci produktow Spoiki.

W strategii rozwoju Grupy Vistula & Wolczanka S.8zczegllnie wana pozycg zajmup
dziatania marketingowe, ktérych podstawowym celest ymacnianie wizerunku Spoiki jako
kreatora mody i operatora renomowanych brandéweadaiych adresowanych rowrialo
wysokiego i luksusowego segmentow rynku polskie§d. sezonie jesig@zima 2007
przeprowadzona zostata szeroko komentowana w nte#&mmpania reklamowa wspiegeg
sprzeda nowych kolekcji w sieci salonow firmowych Vistul&Volczanka, ktorej twarzbyt
znany aktor Pierce Brosnan. Wzrostowi rynkowej pfiayarek Vistula & Wolczanka shy
takze rozwijany program lojalrfgiowy ze znikami dla statych klientow, ktérego baza
danych liczy ju ponad 180 tys. rekorddw.

W s$wietle przytoczonych powpgj faktéw, Rada Nadzorcza pozytywnie ocenia sytuacj
Spoiki, ekonomiczne wyniki jej dziataldo w roku 2007, a tate jej nowe perspektywy

rozwoju zwhzane z nabyciem przez Spétkontrolnego pakietu akcji spotki W.KRUK S.A.,

stanowacym kolejny etap budowy jednej z najsilniejszych Rwlsce i regionie grup

kapitatowych konsolidaucych wyr&niajace seé marki detaliczne w wyszym segmencie

rynku odzieowego oraz débr luksusowych w Polsce.



